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Sammanfattning

Moébelfakta 2.0

Mabelfakta har spelat en viktig roll for
maobelindustrins framgang. Varumarket
Mabelfakta star for kvalitet, miljomed-
vetande och socialt ansvar. Varden
som &r centrala for branschen.
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Verksamheten ska vara icke vinstdrivande men generera
ett visst overskott for att sakerstalla langsiktig utveckling
Maobelfakta. Markningssystemet far av markningssystemet. En hajning av avgifterna behover
i samband med detta arbetsnamnet darfor ske for att systemet ska bli sjalvbarande och ha for-
Mabelfakta 2.0. maga att utvecklas. Markande foretag kommer samtidigt
att uppleva en rad forbattringar och forstarkningar av systemet.

Under 2020 skapas en ny orga-
nisation som tar 6ver driften for

IVL Svenska Miljoinstitutet har valts som Tra- och Mabelforetagens

partner bakam Mabelfakta 2.0. Institutet har ett hogt fortroende- Mabelfakta 2.0 kammer att vara en av de viktigaste milstolparna for
kapital i samhallet och en l&ng erfarenhet inom miljdomradet. Detta markningen sedan grundandet 1972. Malet &r att Mobelfakta 2.0 ska
ger en stor styrka till Mobelfaktas oberoende, men &ven fordelar att bli den ledande markningen for mobler i Norden och en valetablerad
mota tkad konkurrens och bli mer internationellt. markning for mobler i Europa.

Ett markningssystem i tiden

Mobelfakta skapades for snart Genom aren har Mabelfakta utvecklats. Ar foretag med aver 950 mobler eller mobelse-

2 3 2010 genomfordes en nystart som syftade till rier. Centralt for utvecklingen var narheten till
50 &r sedan. Det var da ett - enomuarees en iy ned T e °

) ) att forenkla for offentlig upphandling. maobelindustrins kompetens genom Tra- och
av naringslivets allra forsta Markningens syfte &r att férenkla hur man Mabelforetagen (TMF).
markningssystem. Mobelfakta kontrollerar uppfyllnad av krav, bade for saljare
. " . o och kopare. Markningssystemet breddades Mabelfakta har spelat en viktig roll for
V'lsade. att mobelindustrin hade fran enbart kvalitetsmarkning till att ocksa maobelindustrins framgang. Varumarket
siktet installt pa — omfatta miljskrav och social hallbarhet. Mobelfakta star for kvalitet, miljomedvetande
framtiden. och socialt ansvar, det vill saga varden som ar
Idag har Mabelfakta narmare 60 aktiva centrala for framtiden.
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Markning fyller
en viktig funktion

LAG (2016:1145) OM
OFFENTLIG UPPHANDLING
9 Kap. Tekniska krav

13 § En upphandlande myndighet far i de
tekniska specifikationerna, tilldelningskriterierna
eller villkaren for fullgérande av kontraktet
krava en viss markning som bevis for att varan,
tjansten eller byggentreprenaden motsvarar de
egenskaper som kravs, om

UPPHANDLARE SKARPER KRAVEN
~ TYP 1 MILJOMARKNINGSSYSTEM

Idag ger Lagen om offentlig upphandling (LOU) upphandlare mojligheten att
anvanda markningar som bevis for att sakerstalla att en vara motsvarar de krav 1. kraven for markningen endast ror kriterier
som stalls. Detta ger stora majligheter for upphandlare att gora hallbara affarer, som har anknytning till det som ska anskaffas,
men det medfdr dven att markningssystemen maste uppfylla ett antal villkor 2. kraven for markningen ar lampliga for att
far att kunna anvandas. Ett typ 1 miljomarkningssystem enligt ISO 14024 definiera egenskaperna hos den vara, tjanst
uppfyller de grundlaggande kraven for anvandning i offentlig upphandling. eller byggentreprenad som ska anskaffas,
3. kraven for markningen grundas pa objektivt
kontrollerbara och ickediskriminerande
kriterier,
4. markningen har antagits genom ett 6ppet och
transparent forfarande i vilket samtliga berrda
kan delta,
5. markningen &r tillganglig for alla bertrda, och
6. kraven for markningen faststalls av ett organ
som den som ansoker om markningen inte har
ett avgdrande inflytande 6ver.

NARINGSLIVET BLIR
ALLTMER INTERNATIONELLT

Globala foretag gar i riktning mot att gora upphandlingar som omfattar

flera ldnder och som stéller hallbarhetskrav som liknar de som stalls i
offentliga upphandlingar. Det innebar att markningssystemen behover bli
internationella. Genom aren har Mobelfakta forberetts for detta. Hansyn har
tagits till sadana krav som stalls av EU. Men arbetet att fd en markning att
fungera internationellt kraver mer insatser.



Mabelfakta 2.0
blir rustat for framtiden
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Mobelfakta 2.0 kommer att vara en av de viktigaste milstolparna for markningen
sedan grundandet 1972. Malet &r att Mobelfakta 2.0 ska bli den ledande markningen
for mobler i Norden och en valetablerad markning fér mobler i Europa.

IVL Svenska Miljginstitutet (IVL) har valts
som TMFs partner bakom Mobelfakta 2.0.
Institutet har ett hogt fortroendekapital i
samhallet och en &ng erfarenhet inom
miljsomradet. Detta ger Mobelfakta fordelar
att mota okad konkurrens, uppfattas som
oberoende och bli mer internationellt.

Den nya organisationen med VL som
huvudagare kammer kunna bidra med viktig

kompetens for utvecklingen. Ett kriterierad
etableras ocksd som bland annat kommer
att utgora en resurs for omvarldsanalys av
hur trender inom markning utvecklas och
formedla relevanta och aktuella krav for
markningssystemet.

Med den nya markningen finns stor potential
att 6ka antalet markta mobler och bredda
systemet mot underleverantorer och andra

marknader. Mobelfakta 2.0 kommer ocksa
uppfylla kraven for ett typ 1 miljomarknings-
system enligt SS-1SO 14024, vilket gor méark-
ningen mer vardefull i offentlig upphandling.

Genom att skapa ett nytt system for Mobel-
fakta, som bar sina egna kostnader for drift och
utveckling och har en trovardig, icke vinstdri-
vande och oberoende huvudman, far mark-
ningen de resurser som kravs for framtiden.



Vad innebdr Mébelfaktap2A@)

f6r markande foretag?

Genom Mabelfakta 2.0 kommer markande foretag uppleva en rad forbattringar
och forstarkningar av systemet. Tredjepartsgranskningar kommer att fortsatta
pa samma satt som idag.

Ett flertal projekt startas redan under 2020 inom olika omraden som ska frémja
en relevant utveckling av systemet. Strategisk marknadsforing kommer ocksa
gbra markningen mer valetablerad och erkand bland upphandlare,
foreskrivande led och myndigheter.

Kriterieutveckling och internationell anpassning

Projektet syftar till att utveckla kriterier och harmonisera Mobelfakta i en inter-
nationell kontext dar Norge, men aven Europa, ar viktiga marknader for mobel-
industrin. TMF investerar 500.000 kronor per ar i utvecklingsprojekt under de forsta
tre aren. Samtidigt har IVL sakerstallt motsvarande belopp i statsbidrag.

Breddning av systemet
* Mobelfakta Ready som ny markning for underleverantorer lanseras under 2020.

Pilotprojekt med textilier har startats under 2019.
* Bearbetning av féretagsmarknaden.

3 Effektivare processer och nya digitala lésningar

Digitala losningar for att effektivisera anvandning och drift av Mabelfakta.

Ny web fér Mobelfakta 2.0
Tvasprakig webbplats, modernisering och utokad funktionalitet under 2020.

D

Marknadsbearbetning
Aktiv bearbetning av fareskrivande led, upphandlare och myndigheter.

Ul
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MILJOINSTITUTET

En effektiv
organisation

Mabelfakta 2.0 har en liten och effektiv organisation lett av

en VD med administrativt stod och vid behov tillgang till IVL:s
resurser. Den nya organisationen har en styrelse med ledamoter
frdn TMF och IVL som sakrar att arbetet drivs effektivt. Dartill
kommer ett kriterierad med mobelindustriell kompetens vara
knutet till organisationen som sakerstaller att relevanta och

aktuella kriterier stalls.

IVL, 51 % &garandel

 Bidrar med miljokunskap

Maébelfakta 2.0

* Utveckling av systemet (projekt) » Forvaltar och utvecklar systemet
¢ Deltagande i kriterierdd/styrelse ¢ Granskar deklarationer
Haller utbildningar

TMF, 49 % agarandel

¢ Bedriver marknadsforing
/lobbying

Hanterar web och telefon
Bedriver marknadsforing

Styrelse

* 1-2 ledamoter frén TMF
e 2-3 ledamoter fran VL

IVL Svenska Miljainstitutet har valts som TMFs partner
bakom Mabelfakta. Institutet har ett hogt fartroendekapital

i samhallet och en lang erfarenhet inom miljgomradet. IVL
grundades 1966 av staten och naringslivet och har idag nér-
mare 300 medarbetare. Nastan en tredjedel av de anstallda
har doktorerat. Institutets verksamhet vilar pa vetenskaplig
grund och de bedriver inflytelserik och trovardig forskning.

Kriterierad

e Sé&kerstaller att relevanta

och aktuella kriterier stalls

» Vid behov foreslar

IVL har dessutom erfarenhet av att driva marknings-
system. IVL driver miljobedémningssystem BASTA for
bygg- och anlaggningsprodukter tillsammans med Sveriges
Buggindustrier. Markningen innehaller omkring 150 000
miljovarderade artiklar. Systemet stods av stora aktarer
inom samhallsbyggnadssektorn och av myndigheter sa
som Kemikalieinspektionen och Trafikverket.

* Deltar i kiterierdd/styrelse

forandringar av kriterierna

Foto: SAMobler
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finansiering

Ett Mobelfakta 2.0 ska vara
sjalvfinansierande. Verksamheten
ska vara icke vinstdrivande men
generera ett visst dverskott for att
sakerstalla langsiktig utveckling av
systemet. En hojning av avgifterna
behdver darfor ske for att systemet
ska bli sjalvbarande och ha forma-
ga att utvecklas. TMF kommer att
genomfora omfattande informa-
tionsinsatser om de nya avgifterna
och skalen bakom dessa.

Avgifterna for Mobelfakta 2.0
kommer aven fortsattningsvis att
vara kankurrenskraftiga jamfort

med andra markningar for mobler.
Att bibehalla en kostnadseffektiv
markning och erbjuda lagsta
mojliga avgifter for mabelindustrin,
till storsta mojliga nytta, &ren
grundlaggande ambition for TMF.
TMFs fortsatta medverkan inne-
bar att medlemmar i TMF ges
fortsatt rabatt pa kostnaden for
markningen med 25 procent.

Mobelfaktas nya organisation
kommer att trada i kraft andra
kvartalet 2020 och da trader
aven de nya avgifterna i kraft.

Da den nya prisstrukturen skiljer
sig vasent-
ligt fran den
nuvarande,
presenteras
bade den nya
och gamla
prisstrukturen
pa foljande
sida.

ARSAVGIFTER 2020*

Arsavgift fsretag
Omsattning <25 MSEK
Omsattning 25-75 MSEK
Omsattning 75-200 MSEK
Omsattning >200 MSEK

Arlig avgift per markt mobel
Arlig avgift per markt mobel

Ovriga avgifter

Arlig granskningsavagift - 3:e part

Avgift per deklaration

Avgift fornyelsedeklaration (efter 5 &r)
Avgift deklarantutbildning

Utbildning i riskbeddmning av leverantorer

ARSAVGIFTER 2019

Arsavgift
Arsavgift

Aclig avgift per markt mobel
Arlig avgift per markt mobel

Ovriga avgifter

Arlig granskningsavagift - 3:e part

Avgift per deklaration

Avgift fornyelsedeklaration (efter 5 &r)
Avgift deklarantutbildning

Utbildning i riskbeddmning av leverantorer

Medlem

5000 SEK
10 000 SEK
15 000 SEK
18 000 SEK

Medlem
900 SEK

Medlem
12 000 SEK
2500 SEK
2500 SEK
7500 SEK
3000 SEK

Medlem
6 000 SEK

Medlem
400 SEK

Medlem

8200 SEK
2200 SEK
1400 SEK
6500 SEK
2200 SEK

Ej medlem
6700SEK

13 000 SEK
20000 SEK
24000 SEK

Ej medlem
1200 SEK

Ej medlem
16 000 SEK
3300 SEK
3300 SEK
10 000 SEK
4000 SEK

Ej medlem
12 000 SEK

Ej medlem
600 SEK

Ej medlem
8200 SEK
4400 SEK
2200 SEK
12500 SEK
3300 SEK

*Maxavgift pd 60 000 SEK for érsavgift + drlig avgift per mérkt mobel.

Fullstdndig information om avgifter, se

mobelfakta.se



INFORMATIONSMOTEN UNDER 2020

e Nassjo Tracentrum, 16 & 23 januari

TMF kommer att informera medlemmar och markande foretag ¢ Sthlm Furniture Fair, 7 februari

om denna forandring. Det kommer dessutom anordnas « Vaxjo, 13 februari lindﬁ?or;]@?tlan till
informationstillfallen pa ett antal platser runt om i landet e Stockholm, 19 mars than.'sod mf:se gller
(exakta tider och anmalan hittar du pd www.mobelfakta.se). o Boras, 20 mars erqVist@ivi.se

AvA MOBELFAKTA

Maobelfakta 2.0 ska bli den ledande mérkningen
for mabler i Norden och en valetablerad
markning for mobler i Europa.
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Box 55525, 102 04 Stockholm e Tel 08-762 72 50 » E-post info@tmf.se
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